












I formati pubblicitari del Digital Audio:

Recorded Spot:
si tratta di comunicati audio preregistrati che vengono collocati – singolarmente o insieme ad altri – 
all'interno di un unico cluster. Possono contenere un elemento cliccabile sullo schermo detto 
“companion banner” e solitamente hanno una durata standard. In termini di distribuzione, possono 
essere inseriti sia all’inizio che al termine dell’esperienza audio. 

 
Citazioni/Native Ads:
si tratta di comunicati audio "nativi" di durata irregolare e spesso riconducibili ai podcast. È il 
conduttore, la maggior parte delle volte, a promuovere il servizio/prodotto oggetto dell’annuncio. 
Questo formato di comunicazione può essere già presente nel contenuto o inserito dinamicamente 
nelle posizioni pre-roll, mid-roll e post-roll. 

 
Branded Channel/Playlist:
si tratta di interi canali e/o playlist che possono essere sponsorizzati e personalizzati sulla base delle 
esigenze dell’inserzionista. 

 
Branded Podcast:
si tratta di storytelling sviluppati per raccontare la storia di una marca, anche senza che quest’ultima 
venga esplicitata.

 
Interactive Audio Ads:
si tratta di annunci vocali interattivi che prevedono un’interazione con il consumatore attraverso una 
CTA dedicata (es. Shakera il telefono per, fai swipe per, clicca qui per vedere lo store più vicino, etc)
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https://www.iab.it/wp-content/uploads/2017/10/IAB-ITALIA-LA-GUIDA-SUL-DIGITAL-AUDIO-ADVERTISING-2017-3.pdf
https://www.osservatori.net/it/ricerche/osservatori-attivi/digital-content
https://blog.osservatori.net/it_it/audio-advertising-mercato-formati
https://www.iab.it/wp-content/uploads/2017/10/IAB-ITALIA-LA-GUIDA-SUL-DIGITAL-AUDIO-ADVERTISING-2017-3.pdf
https://blog.osservatori.net/it_it/audio-advertising-mercato-formati
https://riccardoguggiola.com/schema-negoziazione-parte-seconda/


https://www.movingup.it/
https://www.studiobriceno.com/



